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Le tourisme industriel a le vent en poupe
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LETOURISME INDUSTRIELA LA COTE !
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et usines a l'occasion des derniéres journées régionales de la visite d'entreprise
en Pays de la Loire. Suivez le guide!
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accompagnement dans la structuration de leur visite et ainsi satisfaire leurs
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i de verrieres, At ©tlienes (43), entreprise artisanale et familiale
[¢ dans la métallerie et a ferronnerie, Martinesy, | 49), spécialisé dans la
N et la fabrication de petits objets porteurs de sens & base de métal
injecté, Chaucer 9)
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faires de la région associés 3 VNE
fes entreprises, VNE rassemble parmi ses adhérents 11 és par la dé

Un rendez-vous annuel Plébiscité par les entreprises : Les Journées Régionales de Ia Visite d'Entreprise

plus d’entrepris, i rs
des entreprises en Pays de la Loire : 226 entreprises en activité ont participé aux 4° JRVE du 24 au 26 octobre 2019,
Jon de ce rendez-vous annuel Plébiscité du 22 au 24 ©octobre en 2020.

Lancées en 2016, les Journdes Régionales de la Visite d'Entreprise en Pays de Ia Loire (JRVE) rassemblent toujours
ar 3j diés 3 1a de

e visites spécial pour les lycéens et apprentis ligériens
L«s met en place avec ses entreprises adhérentes, des visites d'entreprises
ues pour les lycéens et apprentis ligériens, L i les
> Ligériennes issues du Pacte Educatif Régiona) Qui est porté par la Région
e Rectorat de I'Académie de Nantes, C ites d'entreprises
ire d'amener, pendant la période scolaire, go septembre 3 juin, leurs éléves
e de leur région,
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Visite d’Entreprise

7500 visiteurs qui ont pu bénéficier d'un Programme de visites variées, innovantes et
le forme de tourisme qui séduit la curiosité de multiples publics transgénérationnels :
unes ou adultes, locaux ou vacanciers, la visite d'entreprise permet d'apprendre, de mieux
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€t métiers régionaux. Deux d'entre eux représentent des filidres : Atlanbois, acteur ligérien de Ja
du bos, et la Mission « Pays de 1a Loire - Métiers crart ». Les 9 autres partenaires de VNE agissent en
valorisation des atouts et de Fanimation de leurs territoires tels que St-Nazaire Agglomération Tourisme,
Nantes, Office de Tourisme du Vignoble de Nantes, Office de Tourisme du Pays de St-Gilles Croix de Vie,
urisme du Pays de Chantonnay, Ernée Caeur de Ville, PETR dy Segréen/Service Tourisme de FAnjou Bley,
urisme de Saumur Val de Loire et Office de Tourisme Ose; Mauges.

vec une Charte de qualité simplifiée pour toutes les entreprises adhérentes

I , lavalorisation activité
jour les aider dans la prof ), le maintien et I’ i de leur prestation de visite, VNE
ulde & leur attention avec une Charte de Qualité qui 5 ¢te simplifiée en 2019 pour permettre 3
[e ses entreprises membres de répondre Pprogressivement aux critéres de qualité, suivant chaque étape
Pes visiteurs.
nuelle (de 280 € & 1000 € en fonction du nombre de 'saloriés) permet & chaque entreprise adhérente de
ine aide individualisée dans la conception et la promotion de ses visites. Elle offre une large visibilité sur
orts de communication de VNE (brochures, site internet...) et de belles retombées médiatiques. Elle
Aux rencontres du réseau, visites « privilégiées » d’entreprises et ateliers partages d’expériences

Guide annuel des visites d’entreprises en Pays de la Loire pour tous les publics
La brochure annuelle éditée par NE fait Peau neuve en 2020 : parution avancée, format poche,
infi ti i es visit a régi

i r
ses adhérents. Le Guide des visites d’entreprises en Pays de la Loire répertorie 62 sites ligériens,
22 en Loire Atlantique, 27 dans le Maine et Loire, 3 en Mayenne, 2 dans la Sarthe et 8 en Vendée,
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leurs savoir-faire et passionnément leur metier 1 Tiré 3 30 000 exemplaires et téléchargeable sur
le site . com, la brecl t disponible a Iaccueil de toutes les
entreprises et dans tous les offices de tourisme de la région Pays de la Loire.

er Qui a accueili prés de 850 scolaires et 300 étudiants en 2019,

[ en Pays dea Loire organisera a nouveay Pendant 3 jours, au milieu des
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u réseau VNE

il des nouveaux adhérents
les Visites d'Entreprises

¢ nationale de la visite d'entreprise
d’Entreprise, Entreprise et Découverte, Organise A Saint-Nazaire eta

ur du tourisme de savoir-faire : débats, rencontres avec d’autres acteurs
édites d'entreprises du territoire. En tant qu'opérateur régional, VNE
per & ce rendez-vous national dans notre région des Pays de la Loire.

‘Expériences
eillir les visiteurs en situation de handicap ? Témoignzgzs, échanges
le EDF de Cordemais, labellisée Tourisme et Handicap.

le annuelle
de Fassociation Visitez Nos Entreprises en Pays de la Loire se retrouvent
e I'année écoulée ainsi que le. Pprogramme prévisionnel 4 venir,

230 24 octobre 2020. Plus d'informations

périences
e les scolaires et étudiants ? Témoignages, échanges d'expériences ay

urnées Régionales de la Visite d’Entreprise presse : Agence Sensorielle - Sandrine Terrien - 02.41.52.65.44 - 06.29.92.87.45

sandrine@agencesensorielle.com
isitez Nos Entreprises en Pays de la Loire : Anne-Marie Vallée - 02 40 44 63 49
2nne marie.vallee @visiteznosentreprises.com

énement régional grand public dédi 3 la découverte du monde de

sorielle - Sandrine Terrien - 02.41.52.65.44 - 06.29.92.87.46
fandrine@agencesensorielle.com

525 en Pays de fa Loire : Anne-Marie Vallée - 02 40446349
parie.vallee @visiteznosentreprises.com

[Contact presse : Agence Sensorielle - Sandrine Terrien - 02.41.52.65.44 - 06.29.92.87.45
sandrine@agencesensorielle.com
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Flash Infos du mardi 11 février :
Annonce du chiffre de 7500 visiteurs aux JRVE 2019 et annonce des 7 nouveaux adhérents pour

I"association VNE

Forum

LE NOUVEAU MIX

Mercredi 4 mars :
Annonce des 7 nouveaux adhérents a I'association
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Date : 31 mars 2020

LA CHALEUR n'a pas |'air de rebuter la
foule de touristes venus admirer les
souffleurs de verre fagonner avec
dextérité un morceau de cristal en
fusion. Chaque année, plus de
600000 visiteurs se pressent aux
portes de la verrerie de Biot, au cceur
des Alpes-Maritimes, lui conférant le
titre envié d'entreprise la plus visitée
de France.

Ce site de production est loin d'étre
le seul a attirer les curieux. Avec
15 millions de visiteurs par an, le tou-
risme industriel a le vent en poupe en
France. Quelque 2000 entreprises
ouvrent chaque année les portes de
leurs ateliers et de leurs usines au
grand public, désireux d’en découvrir
les coulisses. Les Chantiers de I'Atlan-
tique, l'usine de Fleury Michon en

Vendée, les centrales EDF... La liste des
sites visitables est longue, de la petite
production artisanale, mais aussi de
I'industrie lourde.

«Les plus plébiscités sont ceux qui
sont impressionnants, comme Airbus
ou les chantiers navals, révele Cécile
Pierre, déléguée générale d’'Entre-
prise et Découverte, une association
qui fédére les sites participants.
Ensuite, il y a tout ce qui est lié a la
gastronomie frangaise, de la petite
confiserie a la grosse industrie. Et,
enfin, il y a tout ce qui est cosmétique
et bien-étre.»

La tendance a pris son essor il y a
quelques années. «Il y a eu une prise
de conscience de l'engouement du
public pour la découverte des savoir-
[faire et des métiers», estime Anne-

L' usine revient en centre-ville

Le tourisme industriel a le vent en poupe

Marie Vallée, animatrice de l'asso-
ciation Visitez nos entreprises en
Pays de la Loire, qui fédére une
soixantaine d'entreprises de la
région. Cet intérét est corrélé a la
valorisation du «made in France » et
des emplois qui vont avec.

Ventes directes

Mme Vallée n'en fait pas mystére: «On
est la pour aider les entreprises a se
faire connaitre, elles et leurs produits. »
Plus de 85 % des entreprises partici-
pantes disposent d'une boutique en
fin de visite. Et les bénéfices réalisés
par ces ventes directes sont loin d'étre
anecdotiques: «70 % du chiffre daf-
faires du parfumeur Fragonard sont
générés par ces boutiques », révéle, par
exemple, Cécile Pierre.

Promouvoir des savoir-faire, mais
aussi lever les craintes du consomma-
teur: « L'intérét du public va de plus en
plus surdes secteurs dits sensibles », re-
marque M™* Pierre. Lubrizol, Lacta-
lis... Les divers scandales qui ont fait la
«une» des médias incitent les indus-
tries a ouvrir leurs portes, afin de
montrer qu'elles nont rien des usines
«alaZola».

Alors que le secteur a du mal a atti-
rer des profils qualifiés, jouer la carte
de la transparence est aussi un
moyen de lever les clichés qui pésent
sur cet univers. « [l y a un enjeu en ma-
tiere d'image et de recrutement », re-
connait Anne-Marie Vallée. A l'instar
des territoires, le tourisme devient un
levier d’attractivité pour l'industrie. @

c.qQu.
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TOURISME

LENTRETEN  LECERCLEDES EXPERTS ETC

PLUS EN PLUS
"ISTEDRS ENTREPHISE

LA VISITE D'ENTREPRISE A LE VENT

EN POUPE DANS LA REGION. ELLES SONT
DE PLUS EN PLUS NOMBREUSES

> A OUVRIR LEURS PORTES

A CE TYPE PARTICULIER DE TOURISME

par Victor GALICE

es 6 et 7 février, Entreprise et Découverte, l'associa-
tion naticnale de la visite d'entreprise, avait choisi
Saint-Nazaire et Guérande pour des débats et ren-
contres avec les acteurs de cette « filiere » du tou-
risme de découverte économique.
Preuve dans notre région de la progression de
ce phénoméne, en 2019 l'association Visitez Nos
entreprises (VNE) en Pays de la Loire a enregistré plus de
490 000 visiteurs dans les entreprises ligériennes, de toutes
tailles (65% TPE, 21% PME, 14% de grandes entreprises) et dans
toutes les filieres (40% dans lalimentaire, 28% dans Uindustrie,
23% dans les vins et spirituewx, 9% dans lartisanat). Le réseau
VNE compte 59 entreprises auxquelles sont associés 11 parte-
naires. A eux seuls, Les Chantiers de I'Atlantique ont accueilli
55000 visiteurs et Terre de Sel a Guérande, 74 000. Le Guide
des visites d'entreprises en Pays de la Loire, version 2020, édité
par VNE, répertorie 62 sites a explorer dans la région, dont 22
en Loire-Atlantique.
Sept entreprises ont ainsi rejoint récemment le réseau pour
bénéficier d'un accompagnement dans la structuration de leur
visite et ainsi satisfaire leurs visiteurs. Parmi elles, Chateau du
Coing, domaine appartenant au vignoble Glnther Chereau et
produisant des Muscadets haut de gamme, La Route des comp-
toirs, maison de thés et dinfusions biologiques issus majoritai-
rement de coopératives équitables, et le Min Nantes Métropole,
premier Marché d'intérét national de région et dewxiéme de
France, ouvert & tous les professionnels des métiers de bouche
et de Lhorticulture.
Lancées en 2016, les Joumeées régionales de la visite den-
treprise en Pays de la Loire (JRVE) rassemblent chaque an-
née un nombre croissant dentreprises ouvrant leurs portes.

Ainsi, 226 entreprises en activité y ont participé du 24 au
26 octobre 2019. En 2020, VNE organisera la 5¢ édition de ce
rendez-vous annuel plébiscité du 22 au 24 octobre.

LE CALENDRIER 2020 DU RESEAU VNE

+ 17 mars : Atalier partage d'expériances sur le theme « Que font tes
entreprises pour accueillir les visiteurs en situation de handicap 2 ».
Témoignages et échanges dexpériences se feront au sein de la
Centrale EDF de Cordernais, labellisée Tourisme et Handicap.
+ 3avril : Assemblée Générale annuelle. Chaque année, tous les
adhérents de Lassociation Visitez nos entreprises en Pays de la Loire
se retrouvent pour approuver Le rapport moral de lannée écoulde ainsi
que le programme prévisionnel & venir, Lieu : entreprise Les Coteaux
nantais  Remoudlé.
+ & juin : Atelier partage « Gue font |
pour accuedlir les scolaires et dudiants ? ». Témoignages, échanges

i au sein de (' Brioche Pasquier qui a accueilll
prés de B0 scolaires et 300 étudiants en 2019, Lisu - Brioche Pasquier
Les Corqueux (49)
* 22 au 24 octobre : Les 5 Journées réglonates de La visite
dentroprise en Pays de la Lokre.

Inscriptions des entrepeises : du 1% awril au 1 juillet 2020,
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Collection danciennes dans 'espace
inventée par Emute Gitard hors de 1444 e canicule 1885

Pastile, 3 Avrilé. L

>> Entreprise fortement implantée dans le terri-
toire angevin, Giffard a 135 ans. Elle travaille avec
des producteurs locaux, principalement pour le
cassis, produit a Villevéque, et la menthe, cultivée
dans le Chemillois.

UANJOU AGRICOLE - VENDREDI 21 FEVRIER 2020

Giffard,

une histoire
bien angevine

Giffard aujourd’hui, ce sont
prés de 7 millions de bouteilles
produites en 2019 et consom-
mées en France et a l'étran-
ger. Une production “Made
in anjou”, qui fait la fierté de
cette entreprise née au XIX*™
siécle. Giffard emploie une pe-
tite centaine de salariés, ré-
partis sur deux sites de pro-
duction. Pour les spiritueux,
c'est a Avrillé, site ouvert de-
puis 1972, ol 3,4 millions de
bouteilles ont été produites
I'an dernier, 3 un rythme de
2000 cols/heure, Une cinquan-
taine de liqueurs sont propo-
sées. Pour les sirops, un deu-
xiéme site est sorti de terre en
2017, a Saint-Léger-des-Bois. Il
s’y est produit 3,4 millions de
bouteilles en 2019. Giffard dé-
cline une gamme de pas moins
de 90 parfums de sirops.

Uentreprise est toujours res-
tée dans les mains de la famille
du fondateur Emile Giffard, na-
tif de Chaudron-en-Mauges.
Elle est dirigée aujourd’hui
par Edith Giffard-Jouanneau
et Bruno Giffard (4" généra-

Chamyp de menthe de variété Mitcham & Chemillé-en-Anjou.

Giffard a ouvert un espace mu-
séal, a créé un parcours de vi-
site et vient d'ouvrir un escape
game. « Depuis 2012, 30 000 vi-
siteurs sont passés dans nos
murs », souligne Pierre Giffard.
Deux salariées se consacrent
au volet boutique et tourisme.

tion). Pour se faire connaitre,
partager son histoire et ses sa-
voirs faire sans dévoiler ses se-
crets de fabrication, la socié-
té s'est tournée il y a quelques
années vers le tourisme d'en-
treprise. « Nous avons une forte
implantation locale, et depuis
2012, nous ouvrons nos sites
au public dans une volonté de
transparence », explique Pierre
Giffard, directeur des opéra-
tions industrielles et repré-
sentant de la 5*™ génération.
Membre de l'association ligé-
rienne “Visitez nos entreprises”,

La production

Le site d'Avrillé, consacré aux
spiritueux, produit une cin-
quantaine de liqueurs et
crémes  différentes. Liqueur
ou créme, les deux prépara-
tions contiennent 15° d'al-
cool. La différence tient 3 la
quantité de sucre, qui sera de
100 gr/litre pour la liqueur, et
de 250 gr/litre pour la créme,

Uétape de la macéeation

voire jusqu'a 400 g, exception-
nellement, pour la créme de
cassis, afin de contrebalancer
I'acidité du fruit.

L'entreprise s'approvisionne
en sucre blanc cristallisé de
betterave du Nord de la France,
livré en big bags de 1 200 kg,
sucre qui sera bien sir trans-
formé en sirop.

Le processus utilisé pour la
fabrication des liqueurs et
crémes est la macération, ef-
fectuée autrefois dans des
cuves en acier et aujourd’hui
dans des cuves en inox de
500 litres. Elles sont encore
plus grandes pour le cassis et
la cerise. « La macération est un
phénoméne naturel, les fruits

ou les fleurs ne sont ni refrol-
dis ni réchauffés. On laisse I'al-
cool s'imprégner de toute leur
saveur », explique Camille
Pommery, en charge du tou-
risme d'entreprise chez Giffard.
La macération dure entre
2 heures et 2 mois selon les
parfums. La plus longue étant
celle du Guignolet, liqueur an-
gevine de cerise inventée par
les religieuses de la Doutre au
XVII*™ sigcle : deux mois de
macération ! Le jus est récupé-
ré dans de grosses passoires
en inox et la partie de fruits
gorgée d'alcool est pressée.
Tous ces jus donnent une “in-
fusion” qui constituera la base
pour créer liqueurs et crémes.
Les résidus de pressage sont,
eux, envoyés a la distillerie de
Thouarcé.

Provenance locale

Une partie des fruits est pro-
duite localement, comme
le cassis, qui provient de
Villevéque. Récolté en été, il est
congelé dans une entreprise
du Lion-d’Angers et livré au
fur et mesure de l'année chez
Giffard. Les contrats passés
avec les producteurs assurent

La mise en boutedlles.

une régularité d'approvision-
nement, méme si cette année
2019, la météo estivale a for-
tement pesé sur la récolte. La
framboise de ronce provient
également de la région.

La menthe de variété Mitcham,
ingrédient nécessaire a l'em-
blématique liqueur créée
par Emile Giffard, la Menthe
Pastille, est aussi locale. Elle
est cultivée dans le Chemil-
lois. « Auparavant, on récol-
tait lo menthe au champ et on
la distillait dans le site de pro-
duction. Aujourd'hui, la menthe
est distillée grace a un alam-
bic ambulant, une heure aprés
récolte », explique Camille
Pommery. LaMenthe Pastille se
déguste le plus frais possible, et
peut aussi entrer dans la com-
position de plats. « Quelques
gouttes peuvent étre glissées
dans une mousse au chocolat »,
suggére Camille Pommery,

Les débouchés ? Giffard pri-
vilégie la vente auprés des
professionnels, en France
(40 9 des ventes) et a l'export
(60 9). Son ambition ? « £tre
la référence numéro 1 chez les
barmen ».
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Saint-Nazaire

Saint-Nazair

Fleuron du tourisme industriel

TOURISME. Avec Airbus, les Chantiers ou Terre de Sel a Guérande, le territoire est un incon-
tournable pour le tourisme d'entreprise. Et il figure en bonne place dans le Guide du Routard.

Pierre Sabouraud, directeur de Saint-Nazaire Tt

uXXLauXSS». Laformu-
le claque. Mais le propos
d’Emmanuel Blanc, direc-
teurde Terrede SelaGuéran-
de n’est pas qu'un slogan
touristique. Il traduit la con-
centration de l'offre en
matiére devisitesd’entrepri-
ses sur le territoire au sens
large, de Saint-Nazaire a la
Presqu'ile.

«ilfautune
dynamiquelocale,
unsoutien
descollectivités »

LeXXLavecles paquebots et
l'aéronautique a Saint-Na-
zaire ; le XXS avec le sel de
Guérande. « Nous avons une
complémentarité entre les
grosses industries et les petits
artisans ». Ce n'est donc pas
un hasard sila Cité portuaire
vient d'accueillir la quatriée-
me édition des Rencontres
nationales de la visite
d'entreprise. C'est encore
moins un hasard siles lignes

d'assemblages d’Airbus a
Gron ont été sélectionnées
pour illustrer la deuxiéme
édition du Guide du Routard
sur cette thématique.
« Quand on pense tourisme
industriel, on pense forcé-
ment a Saint-Nazaire », souf-
fleJérome Denoix, responsa-
ble partenariats chez
Hachette, I'éditeur du « Rou-
tard».

Les chiffres le confirment. A
I'échelle delarégion Paysde
la Loire, le nombre de visi-
teurs des Chantiers de
1"Atlantique (55 000) et Terre
de Sel (74 000) représente
plus du quart du total de visi-
teurs en 2019 (490 000). Le
territoire ligérienad'ailleurs
fait de ce tourisme industriel
un véritable levier de déve-
loppement et d'attractivité.
«lly aunevraie prise de cons-
cience pour ancrer les visites
d'entreprises dans I'offre tou-
ristiqgue », souligne Julien
Goudeau, président de
l'association Visitez nos
entreprises en PaysdelaLoi-

re. 60 entreprises sont mem-
bres de cette association qui
organise chaque année des
journées régionales avec
portes ouvertes (du 22 au
24 octobre). « Entre 2016
et 2019, nous sommes passés
de 85 a 226 entreprises parti-
cipantes », relévecedernier.

«Hautetechnologie»

Alors pourquoiuntel attrait?
D'abord, et surtout, parce
quelepublicrépondprésent,
attiré parla dimension patri-
moniale de certaines entre-
prises ou la découverte des
coulisses de fabrication.
« C'est le produit, la haute
technologie», confirme Yves-
Olivier Lenormand, délégué
régional Airbus Développe-
ment. Lesindustrielsyvoient
d‘ailleurs une occasion de
«remettre en valeur et chan-
gerlesregards surles métiers
de l'industrie ». « Pour nous,
c'est une occasion d'attirer
vers les filiéres de formations
dans|'aéronautique », note le
cadre d'Airbus. Mais selon

Luc Fauchois, président de
l'association nationale
Entreprise et découverte, la
présence des entreprises ne
suffit pas a développer ce
tourisme spécifique qu'il
considére comme « une
exception frangaise ». « Il faut
une dynamique locale, un
soutien des collectivités »,
souligne ce dernier, « le tou-
risme pése 15 millions de visi-
teurs en France, mais ce n'est
rienparrapportaupotentiel».
Lespistes de développement
sont multiples. A Saint-Na-
zaire par exemple, 1'émer-
gence de la filiere des éner-
giesmarinesrenouvelablesa
déja été identifiée. Alors que
lefuturparcéolienenmerest
en cours de réalisation,
Saint-Nazaire Tourisme et
Patrimoine (SNAT) a ouvert
en févrierdernier Eol, le pre-
mier dédié a 1'énergie du
vent. La visite y figure
d‘ailleurs en bonne place
dansle Guide duRoutard.
Nicolas Dahéron
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INITIATIVE // LES ENTREPRENEURS VENDEENS JOUENT CETTE CARTE POUR FAIRE DECOUVRIR LEURS SAVOIR-FAIRE

LE TOURISME INDUSTRIEL A LA COTE !

Bieres, bonbons, sel... 58 entreprises vendéennes ont ouvert au public ateliers
et usines a l'occasion des derniéres journées régionales de la visite d’entreprise
en Pays de la Loire. Suivez le guide!

dance. Pour répondre & cet parfois en tension, et des savoir-faire, l'entreprise qui a 5 ans d'existence.

I e tourisme industriel est ten-  vraie volonté de partage des métiers, mais toujours un plus pour parter de
engouement, 58 entreprises répondant ainsi & la curiosité des dif-  Et les retours sont toujours trés po-

membres de [association Visitez [férents publics » sitifs », indique Olivier Balaresque,
nos entreprises [VNE] en Pays de son président. 35 renouvelaient
la Loire ont ouvert leurs portes Etre transparent quant & elles leur participation a
celte année. « C'est 7 de plus qu'en linstar de la Confisene Bonté, a

2018 », observe Anne-Marie Vallée, La Vendée n'était pas en reste avec  Boulféré, qui ouvre toute lannée
animatrice régionale, citant le do- 58 entreprises mobilisées sur ces  ses portes depuis 2011 [entre 3000  Fleury Michon organise des visites
maine viticole Eric Sage a Brem-  trois jours, attirant 2230 visiteurs. et 3500 visiteurs par an). Ces deux  depuis 2014. Un exercice déesormais
sur-Mer. Les journées régionales Certaines participaient pour la entreprises notent une recherche %m‘lil’.

organisées par le réseau VNE ont  premiére fois, comme la brasserie  de transparence dans le but de ces
d’ailleurs connu en octobre dernier  artisanale La Cabaude aux Sables wisites qui se soldent bien souvent
un nouveau record d'ouvertures. d'Olonne. «Nous avons accueilli par des emplettes. De quoi se faire
Signe que « les entreprises ont une  une dizaine de personnes. C'est peu  aussi plaisir!

22 U entreprises
participantes en région

7 500 visiteurs

La Cabaude, brasseur aux Sables: ¥ 58 entreprises
«C’est toujours un plus pour parler | ,  vendéennes ouvrent leurs
de Uentreprise ». portes au public
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Saint-Nazaire, capitale du tourisme industriel

Les villes de Saint-Nazaire et Guérande accueillent la quatrieme édition des Rencontres nationales
de la visite d'entreprise. Un événement clé du tourisme industriel.

La gquatrieme édition des Rencontres
nationales de la visite d'entreprise se
poursuit avjourd’hui. Celle année,
Saint-Nazaire et Guérande
accueillent I'événement pour deux
jours. Une organisation dans l'ouest,
une premiere. En 2018, |'événement
avait pris place au ministére des
Finances a Bercy. Le Doubs, terre de
PSA, avait recu I'édition 2017 tandis
que la suivante s'était déroulée a Aix-
en-Provence.

200 entreprises

Pour ces deux jeurnées de rencon-
tres, 200 entreprises sont présentes.
Le cheix de Saint-Nazaire et Guéran
de se présente comme une évidence
pour cette nouvelle édition. Les deux
communes forment un fief du fouris-
me industriel. En téte de liste des
entreprises qui attirent : Terre de sel a
Guérande a accueilli 74 000 visiteurs
I'an dernier. Du cbté des Chantiers de
|'Atlantique, 55 000 touristes sont
venus en 2019. Ills étaient
26 000 chez Airbus et 7 200 sur le
Port.

En 2019, 162 200 visiteurs ont
découvert les entreprises du coin.
C'est prés de 35 % dutourisme indus-
triel de la région. « Saint-Nazaire est
un territoire exceptionnel pour ce
tourisme. Il y a de trés grandes
entreprises qui permettent des visi-
tes », souligne Luc Fauchois, prési-
dent d'Entreprise el découverie
L'association fait vivre ce tourisme de

A >

<

\

De nombreux partenaires nationaux ont répondu & l'invitation pour ces Rencontres nationales de fa visite d'entreprise.

savoirfaire a I'échelle nationale.
« Nous accompagnons les petits
artisans et les grands groupes qui
veulent s'ouvrir a la visite. L'idée est
de montrer la vie de la société, mon-
trer ce que l'ont fait de mieux en
France », détaille le président.
Entreprise et découverte est a |'ori-
gine du Guide du routard de la visite
d'entreprise. Créé en 2016, il a é1é réé-
dité en 2019 par Hachette. Surla Une
de la nouvelle édition ; Saint-Nazaire,
évidemment | L'usine Airbus est mise
a limage et est présente dans les
pages du guide. « Forcément, nos
visiteurs sont attirés par les masto-

dontes que nous fabriquons, lance
Yves-Olivier Lenormand, délegué
régional du constructeur. Avec les
visites, nous créons de |'attractivité
et de la fierté autour des métiers de
I'aéronautique. »

D'autres industries locales sont
répertoriées parmi les lieux de visite :
la faiencerie de Pornic, le centre
éolien de Saint-Nazaire ou encore la
centrale thermigue de Cordemais. « |
faut redonner ses lettres de nobles-
se a l'industrie », pense Valérie Ber-
net, représentante d'EDF. Pour cela,
I'entreprise ouvre réguliérement ses
portes, lors d'événements notoires.

| P-oto- QuFsT FRanes

«Lafétede lascience et les journées
du patrimoine industriel sont a ne
pas manquer. »

En Pays de la Loire, un événement
est dédié a la visite d'entreprise. Ces
journées auront lieu du 22 au 24 octo-
bre 2020. « 226 entreprises se sont
ouvertes aux touristes I'an passé,
affirme Julien Goudeau, président de
l'association régionale Visitez nos
entreprises. Notre région est investie

depuis vingt ans dans ce tourisme.

C’est pourquoi, aujourd’hui, les
industries nazairiennes ont un
grand succes. »

Bastien BLANDIN.
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Sept nouvelles entreprises a visiter en 2020
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On pourra désormais arpente

Plus de 490 000 visiteurs poussent,
tout au long de l'année, les portes
des entreprises ligériennes. L'asso-
ciation Visitez nos entreprises en
Pays de la Loire accompagne cha-
que année de nouvelles entreprises
qui se lancent dans une démarche
d'ouverture au public. 59 entreprises
composent aujourd’hui le réseau.

En 2020, sept entreprises rejoi-
gnent le réseau. Il s'agit d’ACML,
Auxiliaire de construction métallique

,‘r“ \ A9 7

r les allées du MIN de Nantes ;a; 2020.

—-—

| PHOTO : FRanck DugsAy ; QUEsT FRANGE

de la Loire (Saumur) ; Atelier Fer et
lignes (Tiercé) ; Martineau (Saumur) ;
Chaucer Foods (Saint-Cyr-en-
Bourg) ; le chateau du Coin (Saint-
Fiacre-sur-Maine) ; la Route des
comptoirs (Le Landreau) ; enfin, on
pourra arpenter les allées du MiN
Nantes Métropole, 1er Marche d'inté-
rét national de région et 2¢ de France.
Ce marché de gros est ouvert a tous
les professionnels des métiers de
bouche et de I'norticulture.
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Pays de la Loire

Tourisme d’entreprise : rencontre nationale

Tables rondes, échanges et visites : un quatrieme rendez-vous
est prévu les 6 et 7 février a Guérande et Saint-Nazaire.

Organisées pour la quatrieme année
consécutive, les Rencontres nationa-
les de la visite d'entreprise, qu'on
appelle aussi tourisme de savoir-faire,
se dérouleront les 6 et 7 février a
Saint-Nazaire et Guérande. Elles
devraient rassembler prés de 200
professionnels pour deux jours
d'échanges et de découverte.

Au programme des différentes
tables rondes, la qualité, une notion
clé dans le tourisme. On évoquera
aussi la promotion, notamment a des-
tination des publics étrangers. lls ne
représentent que 10 % de I'ensemble
des visiteurs. Pourquoi ce pourcenta-
ge est-il si faible ? Comment aller les
chercher et les séduire ?

La place de ce tourisme dans le ter-
ritoire sera aussi abordée : a quoi sert

la visite d'entreprise pour le territoire 7
Les participants seront invités a
découvrir les savoir-faire de la région,
avec des visites emblématiques : a
Saint-Nazaire, territoire historique-
ment industriel, les participants pour-
ront visiter les Chantiers de I'Atlanti-
que, Airbus ou le port de Saint-Nazai-
re, le premier de la facade atlantique ;
a Guérande, visite possible de Terre
de Sel, filiale de la coopérative « Les
Salines de Guérande ».

Autour de Luc Fauchois, président
d'Entreprise et découverte, seront
présents : Audrey Regnier, directrice
générale de Bohin France ; Franck
Vidal, directeur de la cité du chocolat
Valrhona ; Julien Goudeau, président
de Visitez nos entreprises en Pays de
la Loire, etc.
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Thales, Brioche Pasquier...
les derniers échos des entreprises

management.

Thales, « Industrie du futur »

L'association « Alliance Industrie
du futur » (AIF) vient de récom-
penser six nouvelles entreprises,
dont Thales. Pour rappel, « ce label
« Vitrine industrie du futur » est
attribué depuis 2015 aux industri-
els les plus engagés dans leur trans-
Jormation », précise I'AIF. Le grou-
pe basé a Cholet est ainsi salué :
« [...] les activités industrielles de
Thales Cholet se sont réinventées &
travers le projet Industrie du Futur

B

Thales est récompensé pour son volet technologique mais aussi

P10, Mowes CO--LALRENT Comrt

diants ? ». Selon VNE, l'industriel
choletais, connu pour ses brioches
et viennoiseries, « a accueilli prés
de 850 scolaires et 300 étudiants en
2019 ».

Ala Blottidre, des jus de fruits
doublement labellisés

Le Verger de la Blottiére, a Che-
millé, vient d'annoncer la produc-
tion de quatre jus « 100 % fruits du
Verger » et « certifiés Vergers éco-

initié en 2016, bij volet
ey

tainkadtniis Thallak

ration entre hommes et robots,
N.D.L.R.), réalité augmentée, utili-
sation des data, impression 3D...) et
management (Labo4.0 en atelier,
cockpit de pilotage des activi-
1és...). »

resp bles et Demain la Terre ».
« Une premiére sur ce type de pro-
duits », se félicite l'entreprise,
dans un communiqué. Ces jus de
pommes, pétillant ou non, et de
poires obéissent aux chartes des
deux associations mentionnées.
« Réduire l'usage de produits phyto-

Le réseau « Visitez nos
entreprises » chez Brioche
Pasquier

Forte de 59 entreprises, l'associa-
tion « Visitez nos entreprises en
Pays de la Loire » (VNE) va tenir un
de ses temps forts annuel aux Cer-
queux, chez Brioche Pasquier, le
4 juin. Il s'agira d’un « atelier par-
tage d'expériences » avec pour the-
me « que font les entreprises pour
accueillir les scolaires et étu-

», « préserver la qualité
de vie des sols et des eaux », entre
autres, pour Demain la terre. Le
label Vergers écoresponsable inci-
te, lui, & « favoriser la biodiversité »
ou « privilégier les méthodes de lut-
tebiologique ».

Alexandre BLAISE
Pour toutes vos informations éco-
nomiques: alexandre.blaise@cour-
rier-ouest.com.
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Les usines reviennenten

Le Monde

Le tourisme industriel a le vent en poupe

La chaleur n'a pas I'air de rebuter la foule de touristes venus admirer
les souffleurs de verre faconner avec dextérité un morceau de cristal
en fusion. Chaque année, plus de 600000 visiteurs se pressent aux
portes de la verrerie de Biot, au cceur des Alpes-Maritimes, lui
conférant le titre envié d'entreprise la plus visitée de France.

Ce site de production est loin d'étre le seul a attirer les curieux. Avec
156 millions de visiteurs par an, le tourisme industriel a le vent en poupe
en France. Quelgue 2000 entreprises ouvrent chague année les portes
de leurs ateliers et de leurs usines au grand public, désireux d'en
découvrir les coulisses. Les Chantiers de I'Atlan tique, 'usine de Fleury
Michon en Vendée, les centrales EDF... La liste des sites visitables est
longue, de la petite production artisanale, mais aussi de l'industrie
lourde.

« Les plus plébiscités sont ceux qui sont impressionnants, comme
Airbus ou les chantiers navals, révéle Cécile Pierre, déléguée générale
d'Entreprise et Découverte, une association qui fédére les sites
participants. Ensuite, il y a fout ce qui est lié a la gastronomie
francaise, de la pefite confiserie a la grosse industrie. Et, enfin, il y a
tout ce qui est cosmétique et bien-étre. »

La tendance a pris son essor il y a quelques années. « Il y a eu une
prise de conscience de I'engouement du public pour la découverte des
savoir-faire ef des métiers», estime Anne Marie Vallée, animatrice de
I'association Visitez nos entreprises en Pays de la Loire, qui fédére une
soixantaine d'entreprises de la région. Cet intérét est corrélé a la
valorisation du « made in France » et des emplois qui vont avec.

centre-ville

=)

Ventes directes

Mme Vallée n'en fait pas mystére - « On est la pour aider les
entreprises a se faire connaiire, elles et leurs produits. » Plus de 85 %
des entreprises participantes disposent d'une boutique en fin de visite.
Et les bénéfices réalisés par ces ventes directes sont loin d'étre
anecdotiques - «70 % du chiffre d'affaires du parfumeur Fragonard
sont générés par ces boutiques », révéle, par exemple, Cécile Pierre
Promouvoir des savoir-faire, mais aussi lever les craintes du
consommateur : « L'intérét du public va de plus en plus sur des
secteurs dits sensibles », remarque Mme Pierre. Lubrizol, Lactalis...
Les divers scandales qui ont fait la « une » des médias incitent les
industries & ouvrir leurs portes, afin de montrer qu'elles n'ont rien des
usines « a la Zola ». Alors que le secteur a du mal & attirer des profils
qualifiés, jouer la carte de la transparence est aussi un moyen de lever
les clichés qui pésent sur cet univers. « If y a un enjeu en matiére
dimage et de recrutement », reconnait Anne-Marie Vallée. A l'instar
des territoires, le tourisme devient un levier d'attractivité pour
l'industrie

https://www.lemonde.fr/economie/article/2020/03/30/les-usines-reviennent-en-centre-ville_6034840 3234.html - article du 30 mars 2020

é le 30 mars 20
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S'abonner
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Saint-Nazaire, capitale du tourisme industriel

Les villes de Saint-Nazaire et Guérande accueillent la quatrieme édition des Rencontres nationales de la visite d’entreprise. Un
événement clé du tourisme industriel.

Renconires nationales de la visite d'entreprise. | OUEST-FRANCE

De nombreux partenaires nationaux ont répondu 4 linvitation pou

La quatrieme édition des Rencontres nationales de la visite d'entreprise se déroule ce jeudi 6 et
ce vendredi 7 fevrier. Saint-Nazaire et Guérande accueillent 'événement cette année. Une
organisation dans I'ouest, une premiére. En 2016, I'événement avait pris place au ministére des
Finances a Bercy. Le Doubs, terre de PSA, avait recu 'édition 2017 tandis que la suivante s'était
déroulée a Aix-en-Provence.

200 entreprises

Pour ces deux journées de rencontres, 200 entreprises sont présentes. Le choix de Saint-
Nazaire et Guérande se présente comme une évidence pour cette nouvelle édition. Les deux

communes forment un fief du tourisme industriel. En téte de liste des entreprises qui attirent
Terre de sel a Guérande a accueilli 74 000 visiteurs 'an dernier. Du cété des Chantiers de
I'Atlantique, 55 000 touristes sont venus en 2019. lIs étaient 26 000 chez Airbus et 7 200 sur le
Port.

En 2019, 162 200 visiteurs ont découvert les entreprises du coin. C'est prés de 35 % du tourisme
industriel de la région. « Saint-Nazaire est un territoire exceptionnel pour ce tourisme. ll y a
de trés grandes entreprises qui permettent des visites », souligne Luc Fauchois, président
d'Entreprise et découverte. L'association fait vivre ce tourisme de savoir-faire & I'échelle
nationale. « Nous accompagnons les petits artisans et les grands groupes qui veulent
s’ouvrir & la visite. L'idée est de montrer la vie de la société, montrer ce que I'ont fait de
mieux en France » détaille le président

Un Guide du routard

Entreprise et découverte est a l'origine du Guide du routard de la visite d'entreprise. Créé en
2016, il a été réédité en 2019 par Hachette. Sur la Une de la nouvelle édition : Saint-Nazaire,
eévidemment | L'usine Airbus est mise & I'image et est présente dans les pages du guide.

« Forcément, nos visiteurs sont attirés par les mastodontes que nous fabriquons, lance
Yves-Olivier Lenormand, délégué régional du constructeur. Avec les visites, nous créons de
Iattractivité et de la fierté autour des métiers de I'aéronautique. »

D'autres industries locales sont répertoriées parmi les lieux de visite : la faiencerie de Pornic, le
centre éolien de Saint-Nazaire ou encore la centrale thermique de Cordemais. « Il faut redonner
ses lettres de noblesse a I'industrie », pense Valérie Bernet, représentante d'EDF. Pour cela,
I'entreprise ouvre régulidrement ses portes, lors d'événements notoires. « La féte de la science
et les journées du patrimoine industriel sont a ne pas manquer. »

En Pays de la Loire, un evénement est dedié & la visite d’entreprise. Ces journées auront lieu du
22 au 24 octobre 2020. « 226 entreprises se sont ouvertes aux touristes I'an passé, affirme
Julien Goudeau, président de I'association régionale Visitez nos entreprises. Notre région est
investie depuis vingt ans dans ce tourisme. C’est pourquoi, aujourd’hui, les industries
nazairiennes ont un grand succés. »

https://www.ouest-france.fr/pays-de-la-loire/saint-nazaire-44600/saint-nazaire-capitale-du-tourisme-industriel-6 724889
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Saint-Nazaire. Le tourisme d’entreprise pour booster « La haute technologie »

I’attractivité tou ristiq ue Les chiffres le confirment. A I'échelle de la région Pays de la Loire, le nombre de visiteurs des
Chantiers de I'Atlantique (55 000} et Terre de Sel (74 000) représente plus du quart du total de
visiteurs en 2019 (490 000). Le territoire ligérien a d'ailleurs fait de ce tourisme industriel un
véritable levier de développement et d'attractivité. « Il y a une vraie prise de conscience pour
ancrer les visites d’entreprises dans I'offre touristique », souligne Julien Goudeau, président
de l'association Visitez nos entreprises en Pays de la Loire. 60 entreprises sont membres de
cette association qui organise chaque année des journées régionales avec portes ouvertes (du
22 au 24 octobre). « Entre 2016 et 2019, nous sommes passés de 85 3 226 entreprises
participantes », reléve ce dernier Alors pourquoi un tel attrait ? D'abord, et surtout, parce que le
public répond présent, attiré par la dimension patrimoniale de certaines entreprises ou la
découverte des coulisses de fabrication. « C’est le produit, la haute technologie », confirme
Yves-Olivier Lenormand, délégué régional Airbus Développement. Les industriels y voient
d’ailleurs une occasion de « remettre en valeur et changer les regards sur les métiers de
I'industrie ». « Pour nous, c’est une occasion d’attirer vers les filieres de formations dans
I'aéronautique », note le cadre d'Airbus.

Avec Airbus, les Chantiers de I'Atlantique ou Terre de Sel & Guérande, le territoire est un incontournable pour le tourisme
d’entreprise. Et il figure en bonne place dans le Guide du Routard.

« Dynamique locale »

« Du XXL au X88S ». La formule clague. Mais le propos d'Emmanuel Blanc, directeur de Terre de

Sel & Guérande n'est pas qu'un slogan touristique. Il traduit la concentration de l'offre en matiére Mais selon Luc Fauchois, président de I'association nationale Entreprise et découverte, la

de visites d'entreprises sur le territoire au sens large, de Saint-Nazaire a la presqufle. Le XXL présence des entreprises ne suffit pas & développer ce tourisme spécifique qu'il considére
avec les pagquebots et 'aéronautique a Saint-Nazaire ; le XXS avec le sel de Guérande. « Nous comme « une exception frangaise ». « |l faut une dynamique locale, un soutien des
avons une complémentarité entre les grosses industries et les petits artisans ». Ce n'est collectivités » souligne ce demier, « le tourisme pése 15 millions de visiteurs en France,
donc pas un hasard si la Cité portuaire vient d’accueillir la quatrieme édition des Rencontres mais ce n'est rien par rapport au potentiel » Les pistes de développement sont multiples. A
nationales de la visite d'entreprise. C’est encore moins un hasard si les lignes d'assemblages Saint-Nazaire par exemple, 'émergence de la filiére des énergies marines renouvelables a déja
d'Airbus & Gron ont été sélectionnées pour illustrer la deuxiéme édition du Guide du Routard sur été identifiée. Alors que le futur parc éolien en mer est en cours de réalisation, Saint-Nazaire
cette thématique. « Quand on pense tourisme industriel, on pense forcément & Saint- Tourisme et Patrimoine (SNAT) a ouvert en février dernier Eol, le premier dédié & I'énergie du
Nazaire », souffle Jérdme Denoix, responsable partenariats chez Hachette, I'éditeur du « vent. La visite y figure d'ailleurs en bonne place dans le Guide du Routard.

Routard ».

https://www.ouest-france.fr/pays-de-la-loire/saint-nazaire-44600/saint-nazaire-le-tourisme-d-entreprise-pour-booster-l-attractivite-touristigue-a9d57902-48e4-11ea-alb5-af95b4e54d34
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Publié le 23/01/2020 4 19h15 Nazaire et Guérande

Organisée par Entreprise et découverte, la 4e Rencontre nationale sur les visites d’entreprise se déroulera les 6 et 7 février
prochains a Saint-Nazaire et Guérande. Tables rondes, échanges et visites sont au rendez-vous.

Visites a Saint-Nazaire et Guérande

e 7 février 2020. | ARCHIVES FRANCK DUBRAY

Organisées pour la quatrisme année consécutive, les Rencontres nationales de la
visite d'entreprise, qu'on appelle aussi le tourisme de savoir-faire, se dérouleront les 6

et 7 février 2020, & Saint-Mazaire et Guérande (Loire-Atlantique). Elles devraient Les Chantiers de I'Atlantique et Airbus accueillent des touristes pour des visites de leurs sites industriels
. . ; . . ARCHIVES OUEST-FRANCE
rassembler prés de 200 professionnels pour deux jours d’échanges et de découverte.
Au programme des différentes tables rondes, la qualité, une notion clé dans le La place de ce tourisme dans le territoire sera aussi abordée : & quoi sert la visite
tourisme. On évoquera aussi la promotion, notamment & destination des publics d'entreprise pour le territoire ? Les participants seront invités & découvrir les savoir-

faire de la région, avec des visites emblématiques : & Saint-Nazaire, territoire
historiquement industriel, les participants pourront visiter les Chantiers de I'Atlantique,
Airbus ou le port de Saint-Nazaire, le premier de la facade atlantique ; & Guérande,
visite possible de Terre de Sel, filiale de la coopérative « Les Salines de Guérande ».

étrangers. |ls ne représentent que 10 % de I'ensemble des visiteurs. Pourquoi ce
pourcentage est-l si faible ? Comment aller les chercher st les séduire ?

Autour de Luc Fauchois, président d'Entreprise et découverte, seront présents : Audrey
Regnier, directrice générale de Bohin France ; Franck Vidal, directeur de la cité du
chocolat Valrhona ; Julien Goudeau, président de Visitez nos entreprises en Pays de la

https://www.ouest-france.fr/pays-de-la-loire/tourisme-d-entreprise-rencontre-
Loire, etc.

nationale-les-6-et-7-fevrier-saint-nazaire-et-guerande-6703942
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Tourisme économique en Pays de la Loire. Sept nouvelles
entreprises a découvrir

Le réseau Visitez nos entreprises en Pays de la Loire accueille de nouveaux membres en 2020. Des entreprises qui valorisent
leurs savoir-faire. En 2019, 490 000 visiteurs sont ainsi partis & la découverte des activités économiques du territoire

Plus de 490 000 visiteurs poussent, tout au long de 'année, les portes des entreprises
ligériennes, de toutes dimensions et de toutes filiéres. L'association Visitez nos
entreprises en Pays de la Loire pousse les feux vers ce tourisme de découverte
économique. Elle accompagne chaque année de nouvelles entreprises qui se lancent
dans une demarche d'ouverture au public. 59 entreprises composent aujourd’hui le
réseau, contre 50 en 2018, et 55 en 2 019. 65 % des entreprises sont des TPE, 21 %
des PME, 14 % de grandes entreprises et tous les secteurs d’'activité sont représentés :
40 % du secteur alimentaire, 28 % de l'industrie, 23 % des vins et spiritueux, 9 %
I'artisanat.

Publié le 03/02/2020 a 17h51

Sept nouvelles entreprises en 2020

En 2020, sept entreprises rejoignent le réseau. |l s’agit dACML, Auxiliaire de
construction métallique de la Loire, entreprise spécialisée dans la construction de
structures métalliques complexes, de facades mais aussi de verrieres a Saumur ;
Atelier Fer et lignes, entreprise artisanale et familiale spécialisée dans la métallerie et
la ferronnerie a Tiercé, dans le Maine-et-Loire ; Martineau & Saumur, spécialisé dans la
conception et la fabrication de petits objets porteurs de sens a base de métal frappé ou
injecté, bijouterie religieuse, insignes et décorations ; Chaucer Foods, entreprise
spécialisée dans la lyophilisation de fruits a Saint-Cyr-en-Bourg, prés de Saumur.

dans l'unité de tran: ation, du Landreau, de La Route des
hé bio. | ARCHIVES OUEST-FRANCE

Francois Combes respire un thé aux algu

comptoirs, spécialiste di

En Loire-Atlantique, le chateau du Coin a Saint-Fiacre-sur-Maine, en Loire-Atlantique,
domaine appartenant au vignoble Gunther Chereau et produisant des muscadets haut
de gamme, rejoint le réseau. Méme chose pour la Route des comptoirs au Landreau,
en Loire-Atlantique, maison de thés et d'infusions biologiques issus majoritairement de
coopératives équitables ; enfin, on pourra arpenter les allées du MiN Nantes Métropole,
1%" Marché d'intérét national de région et 2° de France. Ce marché de gros est ouvert &
tous les professionnels des métiers de bouche et de I'horticulture

https://www.ouest-france.fr/pays-de-la-loire/tourisme-economique-en-pays-de-la-loire-sept-nouvelles-entreprises-decouvrir-6719583
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Choletais. Thales, Brioche Pasquier... Les derniers échos
de I’économie

Thales labellisé « Vitrine Industrie du futur », Brioche Pasquier qui ouvre ses portes aux visiteurs, les nouveautés des Vergers de I-B réseau « Visitez nos entreprises » chez Briuche

la Blottiére... Voici les derniéres informations économiques du Choletais et des Mauges.

Pasquier

Forte de 59 entreprises, I'association « Visitez nos entreprises en Pays de la Loire »
(WVNE} va tenir un de ses temps forts annuel aux Cerqueux, chez Brioche Pasquier, le 4
juin. Il s'agira d’'un « atelier partage d'expériences » avec pour théme « que font les
entreprises pour accueillir les scolaires et étudiants ? ». Selon VNE, l'industriel
choletais, connu pour ses brioches et viennoiseries, « a accueilli prés de 850
scolaires et 300 étudiants en 2019 »

A 1a Blottiere, des jus de fruits doublement labellisés

Thales, « Industrie du futur » Le Verger de la Blottiere, & Chemillé, vient d’annoncer la production de quatre jus « 100
% fruits du Verger » et « certifies Vergers écoresponsables et Demain la Terre ». « Une

'association « Alliance Industrie du futur » (AIF) vient de récompenser six nouvelles . . L , Rk X .
entreprises, dont Thales. Pour rappel, « ce label « Vitrine industrie du futur » est premiére sur ce type de produits », se félicite I'entreprise, dans un communique. Ces

attribué depuis 2016 aux industriels les plus engagés dans leur transformation », jus de pommes, pétillant ou non, et de poires obéissent aux chartes des deux

précise IAIF. Le graupe basé & Cholet est ansi salué - « [ ]les activités associations mentionnées. « Réduire 'usage de produits phytosanitaires »
industrielles de Thales Cholet se sont réinventées a travers le projet Industrie du . g P phy :

Futur initié en 2016, combinant volet technologique (cobotique (collaboration « préserver la qualité de vie des sols et des eaux », entre autres, pour Demain la
entre hommes et robots, N.D.L.R.), réalité augmentée, utilisation des data, terre. Le label Vergers écoresponsable incite, Iui, & « favoriser la biodiversité » ou
impression 3D...) et management (Labo4.0 en atelier, cockpit de pilotage des . ) X .

activités...). » « privilégier les méthodes de lutte biologique ». »

https://www.ouest-france.fr/pays-de-la-loire/cholet-49300/choletais-thales-brioche-pasquier-les-derniers-echos-de-l-economie-50a146d6-519f-11ea-b025-71ab79e3239f
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L'association Visitez Nos Entreprises en Pays de la Loire confirme sa dynamique de développement et dévoile ses nouveautas 2020

Dans la région Pays de |a Loire, ce sont plus de 490 000 visiteurs qui poussent tout au long de Fannée les portes des entreprises ligériennes, de
toutes dimensions et de toutes filieres. Toutes partagent figrement leurs savoir-faire et passionnément leurs métiers. Cette mobilisation régionale
accrue des entreprises et du public pour le tourisme de découverte économique est propulsée par la force d'actions de Fassociation Visitez Nos
Entreprizes en Pays de |a Loire (VNE) gui ceuvre depuis 2001 & la structuration, 3 1a valorisation et au développement de l'ouverture des
entreprises de |a région auy visiteurs. Nouveaux adhérents, nouveaux outils d'accompagnement, nouveau: supports de communication et
nouveauy temps-forts donnent le ton d'une année 2020 qui s'annonce riche de rencontres, de visites et d'expériences dans le monde des
entreprises en Pays de la Loire. Zoom sur le programme 2020 du réseau VME.

Pour en savoir plus, lire le communique de presse

https://www.lejournaldesentreprises.com/loire-atlantique-vendee/breve/lassociation-visitez-nos-entreprises-gagne-des-adherents-et-des-visiteurs-443350?t=1582802849279
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Créée en 2001, I'association Visitez Nos Entreprises en Pays de la Loire, qui

accompagne les entreprises souhaitant se lancer dans une démarche d’ ouverture au
public ou accroitre leur activité de visites, se développe. Son réseau compte
aujourd’hui 59 entreprises (contre 50 en 2018), avec notamment 'arrivée du

nouveau Min de Nantes, ainsi que 11 partenaires. Lors des Journées régionales de la

visite d’entreprise en octobre dernier, 226 entreprises de la région ont ouvert leurs
portes 4 490 000 visiteurs.

https://www.lejournaldesentreprises.com/loire-atlantique-vendee/breve/lassociation-visitez-nos-entreprises-gagne-des-adherents-et-des-visiteurs-443350?t=1582802849279
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