Edition : 16 avril 2025 P.6 Journaliste : Eric de GRANDMAISON.
Nombre de mots : 444

ouest Famille du média : PQR/PQD (Quotidiens

france

319057 - CISION 9955198600505

régionaux)
Périodicité : Quotidienne
Audience : 2297000

Visite d’entreprise : dix journées en octobre

Les journées régionales de la visite d’entreprise se dérouleront
du 15 au 25 octobre, dont trois spécialement dédiées aux jeunes.
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des entreprises.

Depuis neuf ans, les Ligériens sont fri-
ands des visites d’entreprises. Ainsi,
I'an dernier, « environ 300 entrepri-
ses ont ouvert leurs portes et prés
de 400 000 visiteurs sont allés les
découvrir », explique Valérie Drou-
ault-Gourmel, PDG de Idem85 et pré-
sidente de l'association Visitez nos
entreprises, depuis 2023. « C’est un
tourisme en pleine progression »,
souligne-t-elle. Lactalis, Cointreau,
fromagerie Beillevaire, savonnerie,
producteur de safran, etc. : ces visites
« permettent de découvrir des cho-
ses fantastiques ».

Franck Louvrier, 2¢ vice-président
de la région (LR), en charge des
entreprises, se réjouit : « Nous avons
obtenu une subvention d’Etat de
50 000 €, dans le cadre d’un appel a
manifestation d’intérét (AMI), afin
d’élargir le tourisme du savoir-fai-
re. » Une association tourisme-éco-
nomie porteuse de nombreuses pro-
messes. La Région pourra abon-
der(). « Nous avons la conviction
que les entreprises sont des élé-
ments d’attractivité pour notre terri-
toire, et ont tout a gagner a mieux se
faire connaitre », ajoute le maire de
La Baule.

Journées pour les jeunes

Premiere étape cette année : le
24 avril, les 80 adhérents de Visitez
nos entreprises se réuniront, le matin,
a I'hétel de Région, et pourront étre
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Le tourisme de savoirtfaire connait un engouement, pour se cultiver et découvrir
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rejoints, 'apres-midi, par les entrepri-
ses des Pays de la Loire, qui ouvrent
leurs portes. « Nous allons, cette
année, proposer que les journées
régionales de la visite d’entreprise
démarrent avant les vacances de la
Toussaint. Le but : permettre a des
jeunes de venir découvrir ces entre-
prises, avant le grand public, en
période scolaire. »

Quel intérét un chef d’entreprise a-t-
il a ouvrir son entreprise au tourisme ?
« Parce que nous voulons dévelop-
per une culture et une fierté écono-
mique, explique Valérie Drouault-
Gourmel. Nous souhaitons que les
gens se les approprient en les visi-
tant, que les salariés soient fiers de
montrer ou ils travaillent. Il s’agit
aussi de déstigmatiser certaines
images de 'industrie. »

Connaissance et création d'un
réseau : le public et les entrepreneurs
sont dans une relation gagnant-ga-
gnant. Ainsi, I'entreprise Petiot, fabri-
cant de baby-foot en Vendée, raconte
que les visites de son site par le
public ont permis de booster les ven-
tes. Franck Louvrier ajoute, de son
c6té, la dimension recrutement. « Il y
en a pour tous les golts, de I'indus-
trie a l'artisanat, pour susciter I'inté-
rét de tous les profils. »
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