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Visitez nos entreprises: les portes du savoir-faire ligérien

Faire découvrir les coulis-
ses des entreprises aux
habitantsdelarégion:c’estle
pari relevé depuis plus de
vingt ans par l'association
Visitez nos entreprises en
PaysdelaLoire (VNE). Néeen
2001, VNE fédere aujour-
d’hui un réseau dynamique
de 105 membres dont
84 entreprises de toutes
tailles etsecteurs, et 19 struc-
tures associées comme des
offices de tourisme ou des
organisations professionnel-
les.

« Notre réle est d’accompa-
gner les entreprises dans la
création de parcours de visite,
defavoriserleséchanges entre
membres et de valoriser les
savoir-fairelocaux», explique
Sterenn Gueguen, chargée
dedéveloppementetde com-
munication de VNE. L’asso-
ciationaideaussilesentrepri-
ses aaccueillirle public dans
les meilleures conditions et a
fairerayonnerleuractivité.
Chaqueannée, VNE organise
un temps fort : les journées
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régionalesdelavisited’entre-
prise. En 2024, ce rendez-
vous devenu incontournable
arassembléplusde 8000 visi-
teurs, autourde 290 entrepri-
ses ouvertes pendant les
vacances de la Toussaint.
Pour une 10¢ édition inédite,

Les visites de I'entreprise Airbus a Saint-Nazaire sont trés prisées.

ce temps fort passe de trois a
dixjournées,dul5au25octo-
bre 2025, dont trois dédiés
aux écoles et lycée. Une édi-
tion prometteuse avec un
riche programme pour petits
etgrands.
Pourquoiuntelsucces?
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« Les visiteurs sont curieux de
découvrir ce qui Se passe prés
de chez eux, de voir comment
sont fabriqués les produits
qu'ils consomment », observe
Sterenn Gueguen. C'estaussi
une formidable opportunité
d’orientation pourlesjeunes.

Deplusenplusd’entreprises
intégrentunvoletde recrute-
mentaleursvisites, pour pré-
senter des métiers parfois
meéconnusouvictimesde pré-
jugés.
Desvisitessontd ailleursspé-
cialement pensées pour les
lycéens.«Dul5aul7octobre,
un créneau leur est dédié pour
faciliterles rencontres avecles
professionnels », indique la
chargée de communication.
En 2024, lessitesles plus fré-
quentés ont été Terre de Sela
Guérande (58 000 visiteurs),
les Chantiers de 1'Atlantique
(54 000) et plusieurs caves
viticoles.
Au-dela de ce temps fort, les
visites se poursuivent toute
'année. Gracea VNE, plusde
290 entreprises ouvrent
réguliérement leurs portes,
enfamille, avec une classe ou
entre amis. Une autre manie-
re de découvrirles Pays de la
Loire, atraverssesfemmeset
hommes voués a leur
emploie.
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